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DIE MARKE INTERMEDIX

MORE THAN A LOGO
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intermedix ist eine Agentur für Workflowintegrierte 
Arztkommunikation (WICOM), Wir haben uns auf 

die Integration von Produktwerbung in den 
Praxisalltag von Ärzten spezialisiert.
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INTERNATIONAL NEUE PRODUKTE NEUE KOLLEGEN

WERTE TEAMGEFÜHL KULTUR
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UNSER ZIEL: 

Raus aus der sowohl als auch Haltung!

Ein klares Bild schaffen!
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Unser Leitbild 

Ständige Veränderung treibt uns an: Innovationen, Kunden-
und Marktveränderungen, Datenströme und Stimmungen.

Im Fortschritt fühlen wir uns wohl. Wir machen aus dem 
Machbaren das Messbare. 

Wir übersetzen neue Herausforderungen in Sicherheiten.



Wir inspirieren Menschen durch unsere 
Leistungen, bessere Entscheidungen zu treffen.

Vision intern 



Fokussiert
Unser Erfolg lebt vom entscheidenden Moment. Timing ist alles.

Leidenschaftlich
Wir suchen aktiv nach neuen Ideen und Chancen und wandeln diese in Lösungen um. 

Objektiv
Wir verlassen uns auf Daten und den intelligenten Umgang damit.

Wertschätzend
Wir sind gemeinsam immer besser als alleine. Partnerschaftliche Zusammenarbeit ist das A und O – auf allen 
Ebenen.

Wir leben im FLOW.
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UNSERE DESIGNPRINZIPIEN:

Klarheit

Menschlichkeit

Offensivität

Euphorie

Wärme

Sicherheit
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UNSERE KOMMUNIKATIONSPRINZIPIEN:

Klarheit

Menschlichkeit

Offensivität

Euphorie

Wärme

Sicherheit



Wir sind die treibende Kraft für erfolgreiche 
Healthcare Kommunikation. Datengestützt, 
digital und punktgenau.

Mission Statement
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Next Steps

Bis Ende Oktober:

• Erstellung 
Unternehmensprofil

• Texte und Stories

• Bilderwelten 

Bis Ende Dezember:
• Anpassung Webseite (Design 

und Text)
• Erstellung Powerpoint-Master 

und Unternehmens- bzw. 
Vertriebspräsentation

• Material: Visitenkarten, 
Briefbögen, etc.

• Vorbereitung Roll-Out

Ab Anfang Januar
• Go-Live neue Webseite, 

Nutzung der neuen Materialien
• Große Kommunikations-

Kampagne an unsere Kunden, 
Partner und intern CGM

Wissenschaftliche Begleitung durch Masterarbeit: Liquid Design
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Lasst uns als Team  mit unserer Marke und durch 
unsere Leistungen Menschen inspirieren.

Lebt mit uns den intermedix Flow!
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