DIE MARKE INTERMEDIX
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intermedix ist eine Agentur fir Workflowintegrierte
Arztkommunikation (WICOM), Wir haben uns auf
die Integration von Produktwerbung in den
Praxisalltag von Arzten spezialisiert.
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W8 Einfuhrung
Den Arzt optimal unterstitzen

B8 DieHerausforderung
Rechtzeitige Diagnose st ein Wett-
lauf gegen die Zeit

W Best Practice:

CTX schneller und einfacher
erkennen mit dem WICOM Assist

@@ Kundenstimme
Siivia imberger, Senior Product
Manager bei Leadiant GmbH

“ Case Study: "‘\
Den Arzt optimal unterstiitzen

unaufgeraumt
voll

dekorativ
Stilmix
unmodern
Volksbank 2000

Return on Investment:
Der zentrale KPI fiir
Pharma-Produktmanager

Krankhelt: CTX steht fir Cerebrotendindse Xanthomatose:
seltene, autosomal-rezessiv vererbte Stoffwechselerksankung.'

Ursache: genetischer Defekt des Gens CY
in verschiedenen Organen und niedrigen Spiegeln d

Symptome -
I Shuglin

1 fiihet zur Ablagerung

Hydroxychol

Allgemeine Symptome -
™

Verlangerte Neugeborenen
gelbsucht
Chronischer Durchfall

Beidseitiger grauer Star

Aktivitsts- und

Frihzeitige Arterienverkalkung
Xanthome (geschwulstartige
Verdickungen im Bereich der Hande,
Ellenbogen, Achillessehnen, Knie

oder des Halses)
Osteoporose

Entwic]

Epllepsie

Auffslligkerten

Ataxien / Bewegungstirungen

Diagnose: erhohter Cholestanol-Plasmaspiegel, molekulargenetischer Nachweis der
Genmutation

Behandlung: moglichst frizeitige Verabreichung der fehlenden Gallen:
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Wir gestalten die bedeutendste Plattform fiir
erfolgreiche Healthcare Kommunikation."
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Sind dir unserer Werte bekannt?

47 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet

Yes 87.2% /21 antw.
' .

No 12.8%0 / s antw.
2



Geben dir die Werte im Alltag eine gute Orientierung?

47 von 47 Personen haben diese Frage beantwortst

Yes
Mo

68.1% /22 antw.



Welche Begriffe verbindest du mit intermedix heute?

47 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet

Freundlichkeit 2.1% 0%
Sympathisch 4.3% 0%
Hochwertig 4.3% 2.1%
Leistungsstark 4.3% 2.1%
Sicherheit 2.3% 0%
Daten 2.2% 4.3%
Vertrauen 2.1% 2.1%
Fortschrittlich 13.3% 0%
Maodern 11.1% A4.4%
Klar 13.3% 2.2%
Digital 6.5% 0%
Leichtigkeit 15.9% 11.4%
Intelligenz 11.1% 2.2% 0%




47 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet
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63.8% / 30 antw.



Wie empfindest du die intermedix?

47 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet
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34.0% /152



VAKE
H | 5 [ Iq 46 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet

BREAT!

Intermedix sollte in Zukunft

3.8 Durchschnittliche Bewertung

6.5% 10.9% 15.2% 17.4% 4.3% 23.9% 6.5% 15.2%

3 Antw. 5 Antw. T Antw, 8 Antw. 2 Antw 11 Antw, 3 Antw, T Antw.
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Ermutigen Sicherheit geben



Intermedix sollte in Zukunft

46 von 47 Personen haben diese Frage beantwortet

4.0 Durchschnittliche Bewertung

4.3% 2.2% 17.4% 17.4% 19.6% 15.2%
2 Antw. 1 Antw § Antw. 8 Antw. 9 Antw 7 Antw.

10.9% 13.0%

Bl -
0 1 2 3 4 5 G i

Griindlicher sein



UNSER ZIEL:

Raus aus der Haltung!
Ein klares Bild schaffen!



Unser Leitbild

Standige Veranderung treibt uns an: Innovationen, Kunden-
und Marktveranderungen, Datenstrome und Stimmungen.

Im Fortschritt fihlen wir uns wohl. Wir machen aus dem
Machbaren das Messbare.

Wir Ubersetzen neue Herausforderungen in Sicherheiten.
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Vision intern

Wir inspirieren Menschen durch unsere
Leistungen, bessere Entscheidungen zu treffen.



Wir leben im FLOW.

Fokussiert

Unser Erfolg lebt vom entscheidenden Moment. Timing ist alles.

Leidenschaftlich

Wir suchen aktiv nach neuen Ideen und Chancen und wandeln diese in Losungen um.

Objektiv

Wir verlassen uns auf Daten und den intelligenten Umgang damit.

Wertschatzend

Wir sind gemeinsam immer besser als alleine. Partnerschaftliche Zusammenarbeit ist das A und O — auf allen
Ebenen.
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Klarheit
Menschlichkeit
Offensivitat
Euphorie
Warme
Sicherheit
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Die Experten fur
Pharma-Marketing
mit Mehrwert

Die Experten fur
Pharma-Marketing
mit Mehrwert

Die Experten fur
Pharma-Marketing
mit Mehrwert

Die Experten fur

Pharma-Marketing
mit Mehrwert

Mit
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Die Experten fur
Pharma-Marketing
mit Mehrwert

Unsere Kommunikationslésungen
for Ihre Zielgruppen

)

Jetzt Kontakt aufnehmen

Xasimy icti dol magri rem dolors cone dolupto poriorem quibearum foc

e
iz C

+49-89-1202500  oder Schreiben Sie uns

Eigentlich nur Ipicid moimus ipct e nossta turecume rem nossito

Vorteile

5

Orionsequos pudipsus delectans

rem dolore cone

turecume del magnim re

pxcepudipsus in excepudipsus in reserna
turecume

Ipicid maximus ipicti del magnim rem dolore rem nassita
turecume rem del magnim rem dolore rem dalore cone rem
nossita turecume voleniande net

Maximus ipicti del mognim rem dolore rem dolore cone rem
nossita turecume volenionde

Ipicid moximus ipicti del magnim rem dolore rem dolore cone
rem nossita turecume voleniande net

In Zahlen ausgedrickt

13 65.000

Arionsequos exce pudipsus Arzte erreichen Sie potenziell mit WICOM




FLOW

Focus
Love
Objectivity
We

Nunito Sans Light
ABCDEFGH abcdefghijkim
0123456789

Nunito Sans Semibold
ABCDEFGH abcdefghijkim
0123456789

- A i@

>> Ipicid maximus ipicti del magnim

rem dolore cone dolupta poriorem
quibearum sum est phuc.

Dr. med. Duc Goodlove - Onkologe an der Charité Berlin
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Dr. med. Duc Goodlove - Onkologe an der Charité Berlin
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Sicherheit



Mission Statement

Wir sind die treibende Kraft fur erfolgreiche
Healthcare Kommunikation. Datengestutzt,
digital und punktgenau.



Next Steps

Bis Ende Oktober:

* Erstellung
Unternehmensprofil

* Texte und Stories

* Bilderwelten

Bis Ende Dezember:

Anpassung Webseite (Design
und Text)

Erstellung Powerpoint-Master
und Unternehmens- bzw.
Vertriebsprasentation
Material: Visitenkarten,
Briefbogen, etc.

Vorbereitung Roll-Out

Ab Anfang Januar

Go-Live neue Webseite,
Nutzung der neuen Materialien
Grolde Kommunikations-
Kampagne an unsere Kunden,
Partner und intern CGM

Wissenschaftliche Begleitung durch Masterarbeit: Liquid Design



Lasst uns als Team mit unserer Marke und durch
unsere Leistungen Menschen inspirieren.
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